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VISTO:

[l expediente N° 80-2022-00454, por el cual se cleva el programa de la
asignatura “Economia aplicada al turismo”; y

CONSIDERANDO:

Art. 1°-

Art. 2°-

Que la asignatura “Economia aplicada al turismo”, es una asignatura del primer
cuatrimestre, del tercer afio de la Licenciatura en Turismo;

Que es necesario aprobar el programa presentado por la Prof. Viviana Bercherii,
Profesora Adjunta a cargo de la asignatura;

Que el programa propuesto cuenta con informe favorable del Gabinete de
Asesoria Pedagogica de la Facultad;

Que el Régimen Pedagdgico de la Facultad, establece en su Articulo 14, que los
programas tendran una vigencia de tres afios, a partir de la fecha de su
aprobacion;

Que la Comisién de Ensefianza, Investigacion, Posgrado y Designaciones
aconseja aprobar dicho programa;

Que dicho despacho fue aprobado en Sesion Ordinaria del Consejo Directivo
del dia 12 de julio de 2022,

Que la presente medida se toma en virtud de las atribuciones conferidas al
Consejo Directivo por el Art. 32° del Estatuto de la Universidad Nacional del
Nordeste.

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA
FACULTAD DE ARTES, DISENO Y CIENCIAS DE LA CULTURA
RESUELVE:

APROBAR el Programa de la asignatura “Economia aplicada al turismo”,
correspondiente al primer cuatrismestre, del tercer afio de la Licenciatura en
Turismo, cuyo texto ordenado figura como ANEXO de la presente Resolucion,
tal lo tramitado por expediente N° 80-2022-00454, el que tendré vigencia a partir

de la fecha y por el término de tres afios, periodo que establece el Régimen
Pedagdgico de la Facultad.

REGISTRAR, comunicar y cumplido, archivar.-
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ANEXO

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA:
ECONOMIA APLICADA AL TURISMO

Area: Legislacion y Economia

Carrera: Licenciatura en Turismo.
|

| Asignatura: Economia aplicada al turismo.

Cadigo:

Aio: 2022,

Equipo docente: Prof. Adjunta Mg. Viviana Bercheii,
Aux. Docente de Primera Categoria Lic. Monica Ginochi,
JTP C.P.N. Paolla Dellamea.
Carga horaria: 96 Hs.
Nivel: Tercer Afio.
R

égimen de Cursado: Cuatrimestral, promocional.

Fundamentacién

La presente propuesta ha sido elaborada teniendo como marco los siguientes aspectos:

e El perfil del profesional en Turismo.

o La carga horaria asignada.

e Suaporte para el desarrollo de las catedras posteriores al plan de estudio.

e Los conocimientos previos adquiridos tanto en el desarrollo de curriculos simultaneos, como
también fruto de vivencias, cultura general, investigaciones particulares, entre otros.

e Las herramientas que podrian aplicarse dentro de las pedagogias transformadoras, en cuanto
a la creacion de espacios de aprendizaje idoneos para los alumnos de la carrera que cursan la
materia.

El desarrollo de los contenidos tematicos de esta citedra resulta esencial para la completa
formacion cientifica del profesional en Turismo cuyo desempefio potencial tanto en el ambito
publico como en el privado se vinculara con cualquier aspecto de la realidad social y econdémica a
que deseen pertenecer.

La catedra Economia Aplicada al Turismo reviste singular importancia en la formacién del
Licenciado en Turismo puesto que el desarrollo de su profesién exige el conocimiento de
herramientas, teorias e instrumentos que les permitan adquirir comprension, capacidad y habilidad
técnica para la resolucion de cuestiones del mercado turistico en donde les tocaré insertarse.

El eje central del desarrollo de la catedra sera el abordaje de los aspectos basicos de la teoria
economica de los mercados, flujos financieros, mecanismos de formacion de precios, anélisis del
contexto micro y macroecondmico con caracteristicas estructurales similares a las de Argentina, pero
desde una perspectiva educativa para el desarrollo sostenible, por ello se incorporan contenidos que
se relacionan con los Objetivos para el Desarrollo Sostenible 2030 (ODS) en la nueva propuesta
curricular.

Se desarrollara el programa en tres grandes partes: Primera: desarrollo de la teoria
microecondmica de mercados, flujos financieros y mecanismos de formacion de precios y logistica
dentro del mercado turistico, Segundo: aplicacion de la teoria macroeconémica en el analisis del
Impacto del turismo en las principales variables econémicas nacionales e internacionales, y Tercero:
Desarro!lo de conceptos vinculados al desarrollo sostenible desde una perspectiva ambiental, social y
econdmica.
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Se suministrard a los alumnos una Guin de Trabajos Pricticos, en el que se desarrollan todos los
capitulos del programa desde una perspectiva integradora y relacionada con situaciones sociales,
politicas y ccondmicas nacionales, internacionales y de interés general para cl curso, Serecurrirh a la
utilizacion de Internct para la obtencion de datos estadisticos y toda informacion vinculada a la
realidad turistica actual a través de informes ccondmicos claborados por especialistas; como asi
también, se utilizardn recortes periodisticos nacionales y locales especializados, uso del aula virtual y
abordaje de bibliografia a través de link definidos por los docentes en cstos espacios.

Se invitard a la citedra a profesionales para que estos transmitan a los alumnos sus cxperiencias

n

RES
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en el ambito laboral, como asi sus percepciones sobre la importancia del aprendizaje y aplicacion de
conocimientos adquiridos en la universidad. Se gestionard la participacion de los alumnoy en charlas,
conferencias y foros de debates de contenido cconomico dentro de la actividad turistica que permitan
una mayor aproximacion a la realidad.

El tratamiento dado a temas vinculados con la actividad turistica, s¢ ha ajustado a las nucvas
formas de enfocar este tema en las economias occidentales, donde los niveles de la inflacion y de los
tipos de cambio se han convertido en objetivos clave, y ¢l Turismo una actividad cconémica capaz
de vencer al desempleo. Asi mismo, el estudio del mercado y de la inflacion, se han presentado bajo
un enfoque innovador.

El contenido del programa, se ha estructurado en seis nicleos tematicos agrupados cn bloques
relacionados segiin su contenido: ¢l primero se ocupa del estudio de conceptos generales, ¢l segundo
analiza los factores determinantes de la Oferta y Demanda Turistica en particular, ¢l tercero centra ¢l
analisis en la teoria de la Produccion y los Costos, y el cuarto aborda ¢l estudio del turismo como
actividad econdmica y como puntapié inicial a la elaboracion de proyectos turisticos. Luego se veran
los flujos financieros de una empresa turistica, para culminar con ¢l anélisis del impacto del
desarrollo sostenible en la macroeconomia en general y en el turismo en particular,

Objetivos generales:
Nos proponemos que ¢l alumno logre:

e Comprender las bases de la teoria econdmica para su aplicacion practica a la actividad turistica.

* Manipular los instrumentos matematicos pertinentes para representar una realidad social,

* Incorporar el vocabulario técnico especifico de la materia a su formacion cientifica.

* Implementar conocimientos vinculados a la aplicacion del concepto de sostenibilidad a su
formacion profesional.

Objetivos especificos:
Nos proponemos que el alumno logre:
* Activar su propia creatividad mental para proponer soluciones diferentes a las tradicionales
¢ Reflexionar sobre su propio proceso de pensamiento a fin de mejorarlo conscientemente,
e Desarrollar la capacidad critica frente a las teorias estudiadas.
* Realizar transferencias de estas actividades a otros aspectos de su trabajo mental.
» Prepararse para enfrentar problemas de su vida cotidiana vinculados al presente espacio
curricular.
e Involucrarse en el proceso de difusién e implementacion de los ODS en su vida cotidiana,

Contenidos

Unidad N°1: Nociones basicas de Economia.

I. Economia Politica: Concepto. Objetivo. Alcance. Problema Econdémico. Principales ramas
Sujetoecondmico. Concepto. Clasificacion. Problemas econémicos basicos. Posibilidades
tecnologicas de la sociedad: factores y productos. La frontera de posibilidades de produccion
Los costos de oportunidad. La eficiencia. .
Teoria de las necesidades y bienes econémicos. Concepto. Caracteristicas. Clasificacion
Utilidad: Concepto. Caracteristicas. Medicion. Enfoques.

Herramientas de la Teoria Econémica aplicadas a la actividad turistica. Hacia un concepto de
economia turistica.
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Bibliografia:

I.- Mochon Francisco (2008) Economia y Turismo, segunda edicion. Capitulo 1y 1.
MeGraw-Hill. ., o ]
Castejon, Rafacl y Méndez, Ester et al. (2002). Introduccion a la Economia para
Turismo. Capitulo 1Prentice Hall, .

3. Samuelson Paul (2003) Economia, primera edicion. Capitulo I'y Il. Mc Graw — Hill.

(]

Unidad N“2: La légica econdmica como instrumento de andlisis.
2.1- El modelo del flujo circular: Supuestos. Intercambios. Enfoque micro y macroecondmico.
Unidades de produccion y consumo. .
2.2- Oferta: Concepto. Caracteristicas, (actores determinantes. Tablas. Movimientos y
desplazamientos. Oferta de Mercado. Bienes de Oferta Conjunta y Oferta Rival. Oferta Turistica:
Concepto. Caracteristicas. Elementos constitutivos. Productos turisticos generales y especializados.
2.3. Demanda: Concepto. Caracteristicas. Factores determinantes. Tablas. Movimientos y
Desplazamientos. Demanda de Mercado. Bienes de demanda conjunta y rival. Demanda Turistica:
Concepto. Caracteristicas. Demanda Potencial y real. Factores y motivaciones que inciden en la
demanda turistica. Comportamientos sociologicos: La estacionalidad. Tendencias actuales de la
demanda turistica.
Bibliografia:

I.- Mochén Francisco (2008) Economia y Turismo, segunda edicion. Capitulo [l y V.
McGraw-Hill
Castejon, Rafael y Méndez, Ester et al. (2002). Introduccion a la Economia para
Turismo. Capitulo VII 'y VIII. Prentice Hall.
3. Samuelson Paul (2003) Economia, primera edicion. Capitulo III. Mc Graw — Hill.

o

Unidad N°3: Teoria de la Produccién y los Costos.
3.1. La Empresa turistica: Concepto. Ldgica economica. Eficiencia técnica y economica. Funcion de
Produccién. Produccion con un insumo variable. Ley de rendimientos marginales decrecientes.
Costos totales y medios. El proceso de elaboracion de paquetes turisticos.
3.2- Produccién de Largo Plazo. Nivel 6ptimo de Produccién. Isocuantas e isocostes. Costos de largo
Plazo. Identificacion de la Planta 6ptima o tamaiio: Previsibilidad en la inversion de largo plazo.
3.3- Mercados Financieros: Concepto. Clasificacion. Costo financiero. Crédito. El contexto y fuentes
de financiamiento. Mercado de Capitales. Alternativas de financiamiento. Consideraciones para
determinar un financiamiento optimo.
I.- Mochén Francisco (2008) Economia y Turismo, segunda edicién. Capitulo V1.
McGraw-Hill.
2. Castejon, Rafael y Méndez, Ester et al. (2002). Introduccion a la Economia para
Turismo. Capitulo X Prentice Hall.
3. Samuelson Paul (2003) Economia, primera edicién. Capitulo V1'y VII. Mc Graw —
Hill.

Unidad N°4: El turismo como actividad econdmica.

4.1. Nociones de Mercado, dinero y precio. EI Mercado Turistico. Sujetos econémicos de la
actividad turistica.

4.2- Equilibrio de Mercado: Alteraciones al equilibrio. Impacto sobre precios y cantidades
intercambiadas.

4.3- Morfologia de Mercado: Competencia Perfecta. Caracteristicas. Supuestos. Curva de Demanda
del competidor perfecto. Nivel 6ptimo de produccion. Analisis de Mercados competitivos. Impactos
de impuestos y subsidios.

4.4- Morfologia de Mercado: Competencia Imperfecta: Monopolio. Origen. Caracteristicas. Curva de
Demanda e ingreso marginal. Nivel optimo de produccion. Discriminacion de precios. Oligopolio y
Competencia Monopolistica: Supuestos. Caracteristicas.
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Bibliografia: o )
I. Mochén Francisco (2008) Economia y Turismo, segunda edicion. Capitulo VI.

McGraw-Hill.

Castejon, Rafael y Méndez, Ester et al. (2002). Introduccion a la Economia para

Turismo. Prentice Hall.

3. Samuelson Paul (2003) Economia, primera edicion. Capitulo VIII a X. Mc Graw —

Hill.

(]

Unidad N° 5: Flujos Financieros de la Empresa Turistica.

5.1- Ingresos por ventas: Volumen dptimo de produccion. Precio de venta: técnicas financieras para
su cuantificacion. El Gasto Turistico.

5.2- Costos: Concepto, Clasificacion. Costos privados: costos fijos, costos variables, costos de
oportunidad. Costos Sociales: Externalidades. El impacto ambiental como condicionante de costos
privados y sociales.

5.3- Beneficios contables y econémicos: Concepto. Técnicas para su cuantificacion. Herramientas
financieras para la toma de decisiones.

5.4- Anilisis de Rentabilidad privada de ideas de negocios: Técnicas basadas en flujos descontados:
Valor Actual Neto, Tasa Interna de Retorno, Relacion Beneficio/Costo. Andlisis de sensibilidad.

5.5- Andlisis de Rentabilidad Social en proyectos piblicos: Indicadores. Cuantificacién de impacto:
Beneficios y Costos sociales: Tasa social de descuento.

Bibliografia:
1.~ Mochén Francisco (2008) Economia y Turismo, segunda edicion. Capitulo VII.
McGraw-Hill.
2. Vogeler Ruiz (2007) Estructura del mercado turistico. Ed. Centro de Estudios

Ramén Areces.

3. Mochén Francisco (2008) Economia y Turismo, segunda edicion. Capitulo VI.
McGraw-Hill.

4. Castejon, Rafael y Méndez, Ester et al. (2002). Introduccion a la Economia para
Turismo. Prentice Hall.

5. Samuelson Paul (2003) Economia, primera edicion. Capitulo VIIT. Mc Graw — Hill.

6. Sapag. Chain, Nassir (2003) Preparacion y Evaluacion de Proyectos. Capitulo XVII.
Edit. Mc Graw Hill.

7. Fontaine Emesto (1993) Evaluacién Social de Proyectos. Décima Edicién. Capitulo
V. Edit. Universidad Catdlica de Chile.

Unidad N° 6: El Turismo como promotor de la Sustentabilidad.

6.1- Las relaciones econdmicas internacionales: Balanza de Pagos: Concepto. Estructura. Sub

balanzas. Residente: Concepto y clasificacion.

6.2-La Produccion y el Consumo Turisticos: Caracteristicas, Efectos econdmicos del turismo:

Andlisis del propio sector y efecto multiplicador: Redristribuidor de la Renta, Consumo, precios

internos, Importaciones, Exportaciones, Inversion Nacional. El turismo como generador de empleo.

6.3- La Balanza de Pagos Turistica: Activos. Pasivos. Turismo receptor. Turismo emisor. La politica

econdmica turistica en las economias regionales. Tipo de cambio: Sistemas. Divisas.

6.4- La Responsabilidad Social Empresarial y los Objetivos de Desarrollo Sostenible: ODS 2015 —

2030.Concepto y estructura. Nuevas perspectivas, prospectivas y desafios.

Bibliografia:

1. Mcl)lchén Francisco (2008) Economia y Turismo, Capitulo XXXIV, segunda edicién. McGraw-

Hill.

Bull, Adrian (1994). La economia del sector turistico. Capitulo X y XI. Alianza Econdmica

3. Camaran, M. L., Barén, L., & Rueda, M. P. (2019). La Responsabilidad social '
objetivos del desarrollo sostenible (ODS). Revista Cientifica Teorias, Enfoqu
en las Ciencias Sociales, 11(24), 41-52. » '

4. Agut, M. D. P. M., & Del Pilar, M. (2015). Objetiv
2030) y Agenda de Desarrollo post 2015 a partir d
(2000-2015). Valencia: Universidad de Valencia.

(3]
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Mctodologia de enseiianza

La metodologia de ensefianza aplicada apunta a desarrollar para cada tema tedrico a tratar el marco
conceptual correspondiente a través del desarrollo de ejes conceptuales, vinculando el escenario
cognitivo con herramientas, noticias o experiencias de la vida real desde una perspectiva del mcrca'do
turistico global, nacional y regional. Esta vinculacién se refuerza con el abordaje de estrategias
didicticas que conectan lo tedrico con lo practico, complementando el proceso de empoderamiento
de los contenidos minimos propuestos. Se fomentaran actividades de interaccion entre alumnos y
profesor a partir de la creacion de espacios de exposicion, discusion y defensa de argumentaciones
que reflejen las distintas interpretaciones sobre los acontecimientos actuales, a nivel local e
internacional a través de tutorias sincronicas y asincronicas, y participacion en foros de discusion
habilitados a tal efecto.

Las estrategias didacticas a implementar seran las siguientes:

*  Método de resolucion de problemas orientados a la realidad turistica.

*  Método expositivo en tutorias sincronicas y asincronicas.

s Trabajos de Taller y discusion en foros en el aula virtual.

e Investigaciones bibliograficas y via internet.

e Anilisis de textos.

e Analisis de periodicos y revistas especializadas.

Esta seleccion apunta a lograr un aprendizaje actitudinal, procedimental y conceptual vinculado a
las competencias de gestion propias de las organizaciones. Las razones por las que se han
seleccionado estas estrategias son las siguientes:

e Posibilitan desarrollar un saber hacer, resolviendo cuestiones complejas y debiendo
tomar decisiones operacionales en situaciones reales o ficticias.

e Desarrollan en los estudiantes competencias gestionales y constituyen en este sentido un
aprendizaje significativo.

e Implica un trabajo grupal, con metas y objetivos comunes, y en tal sentido desarrollan un
aprendizaje significativo.

Recursos didacticos
Los recursos didacticos que se empleardn son los que se mencionan a continuacion: aula virtual
institucional en Moodle, google meet, zoom, redes sociales, copias de notas periodisticas y
digitalizadas, suplementos de diarios, link y noticias relacionadas al mercado turistico.
Los recursos materiales que se utilizaran para el desarrollo de las clases tedricas y practicas son los
siguientes:

e Computadora.

e Conectividad.

e Recursos informaticos (planilla de célculo)

e Video camaras.

e Diarios y revistas especializadas digitalizadas.

e Aula Virtual institucional.

o Redes sociales.

La materia utilizara el régimen de aprobacion promocional. Se rendiran dos parciales tedricos
pricticos y los cursantes que en promedio hubieran obtenido una calificacion de 8 o més, y tengan
una asistencia superior al 60% a las clases tedrico practicas, aprobarin la materia. El alumno para
regularizar la asignatura debera reunir los siguientes requisitos:
a) Aprobar todas las evaluaciones parciales, con la posibilidad de contar con un recuperatorio y b)
registrar una asistencia minima del 60% a todas las clases dictadas.
Los criterios de evaluacién generales a emplearse en las actividades del curso son los que

siguen:

o Calidad de argumentos y opiniones esgrimidas adecuadamente fundamentada.

e Claridad conceptual y adecuado uso de vocabulario técnico.

o Capacidad de asociar contenidos tedricos con hechos de la realidad.

e Habilidad para resolver situaciones o planteos de economia aplicada.

e Participacion en foros de discusion.
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LLos instrumentos:

e Trabajos Practicos presentados.
o Instancias Continuas de Evaluacion (ICE)
e Participacion en clases
e Participacion en foros.

b. Instancias de Evaluacién:
« Participacion activa en actividades en aula virtual.
s Parciales y recuperatorios de parciales
o Presentacion del Plan de Negocios como tercera instancia de evaluacion.
o Exposicion de Trabajos Practicos realizados individual y grupalmente.

Bibliografia
Bibliografia Basica:

1. Agut, M. D. P. M,, & Del Pilar, M. (2015). Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS, 2015-
2030) y Agenda de Desarrollo post 2015 a partir de los objetivos de desarrollo del milenio
(2000-2015). Valencia: Universidad de Valencia.

2. Bull, Adrian (1994). La economia del sector turistico. Alianza Econdmica.

3. Camaran, M. L., Baron, L., & Rueda, M. P. (2019). La Responsabilidad social empresarial y los
objetivos del desarrollo sostenible (ODS). Revista Cientifica Teorias, Enfoques y Aplicaciones
en las Ciencias Sociales, 11(24), 41-52.

4. Castejon, Rafael y Méndez, Ester et al. (2002). Introduccién a la Economia para Turismo.
Prentice Hall.

5. Mochon Francisco (2008) Economia y Turismo, segunda edicion. McGraw-Hill.

6. Vogeler Ruiz Carlos (2007) Estructura del Mercado Turisico. Ed. Centro de estudios Ramon

Areces.

Bibliografia complementaria:

1. Cotec. (2004). Pautas de innovacién en el sector turistico Balear. Fundacion Cotec.

2. Figuerola, Manuel (1999). Elementos para el estudio de la economia de la empresa turistica.
Sintesis.

3. Garrido, Santiago y Pérez, Eduardo (2002). Manual basico de Administracion de empresas para
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