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l{F:SOLUCIÓN N".l .. 6 ... 8 . .1.I. .. 2 .. -k-
RESISTENC IA, 2 1 JUN 2022 

VISTO: 

El cxpcdienle Nº 80-2021-00829, por el cual se eleva el programa de la 
asignalura "Promoción y desarrollo de áreas y ccnl ros 1urís1icos"; y 

CONSIDERANDO: 

Que la asignalura "Promoción y desarro llo de áreas y cenlros 1urís1icos'·, 
es una asignalura del primer cualrimeslre, del cuarlo año de la 
Licencialura en Turismo; 

Que es necesario aprobar el programa presenladu por el Mgter. Lic. 
Adolfo E. Di Lorenzo, Profesor Adjunto a cargo de la asignatura; 

Que el programa propuesto cuenta con in forme favorable del Gabinete de 
Asesoría Pedagógica de la Facultad; 

Que el Régimen Pedagógico de la Facultad, establece en su Artículo 14, 
que los programas tendrán una vigencia de tres años, a partir de la fecha 
de su aprobación; 

Que la Comisión de Enseñanza, Investigación, Posgrado y Designaciones 
aconseja aprobar dicho programa; 

Que dicho despacho fue aprobado en Sesión Ordinaria del Consejo 
Directivo del día 21 de junio de 2022; 

Que la presente medida se toma en virtud de las atribuciones conferidas 
al Consejo Directivo por el Art. 32° del Estatuto de la Univers idad 
Nacional del Nordeste. 

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA 
FACULTAD DE ARTES, DISEÑO Y CIENCIAS DE LA CULTURA 

0 RESUELVE: 

Arl. I º- APROBAR el Programa de la asignatura "Promoción y desarrollo de 
áreas y centros turísticos'', correspondiente al primer cuatrimestre, del 
cuarto año de la Licenciatura en Turismo, cuyo texto ordenado figura 
como ANEXO de la presente Resolución, tal lo tramitado por expediente 
N° 80-202 1-00829, el que tendrá vigencia a partir de la fecha y por el 
término de tres años, período que establece el Régimen Pedagógico de la 
Facultad. 

Art. 2º- REGISTRAR, comunicar y cumplido, archivar.-
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(2) RF.SOUICIÓN N"..1 ... 6 .... 8 ... 1...2..-2)-
IH:SISTENCIA, z 1 JUN 2022 

ANF.XO 

PROGRAMA DF. LA ASIGNATURA: 

PROMOCIÓN Y DESA RROLLO DE Ál{F.AS Y CF.NTIWS TURÍSTICOS 

Área: Gestión Cultural y Turíst ica 

Cnrrcrn : Licenciatura en Tu ri smo 

Asignatura: Promoción y desarrollo de áreas y centros turísticos 

Eyuipo docente: Profesor Adjunto: Adolfo Di Lorenzo 

Auxi liar Docente de Primera Categoría: María Amel ía Ramírc;, 

FUNDAMENTACIÓN 

La complejidad del fenómeno turístico crece en un proceso continuo, confo rm e las 

sociedades evolucionan, los mercados se vuelven más competitivos y más especia lizados, se 

hace más difícil la obtención y destinación de recursos y requiere de procesos inteligentes, 

las preferencias de los consumidores se hacen más variadas y exigentes, los problemas 

ambienta les aumentan y se hacen más interdependientes, las tecnologías evolucionan con 

velocidad creciente (desplazando viejos paradigmas e inaugurando nuevos, a la vez que 

optimizan los procesos), la neces idad del ser humano de vo lver a las fuentes cu ltu rales, 

naturales y su identidad (como individuo y como grupos sociales). En fin , estas y otras, son 

fas mullí-causalidades que hacen del turismo de hoy un fenómeno complejo, que comporta 

muchos riesgos (de ser indebidamente gestionado), pero muchas oportunidades para el 

crecimiento y, fundamentalmente, para el desarrollo. Estas causas hacen que disciplinas, 

técn icas y as ignaturas, como la presente (Promoción y Desarrollo de Áreas y Centros 

Turísticos), sean espac ios de estudios, reflexión, planificación, intervención, esenciales en la 

formac ión y en la práctica de las profesiones tu rís ticas, como es la Licenciatura en Turismo. 

Ex igen al estudiante, y, al profesional, desde ya, indagar y conocer las implicancias y Q 
alcances de términos y conceptos claves (auténticos "pívots "), como es la Promoción 

Turística, el Fomento de acciones tendientes a la recuperac ión y el desa rro ll o, el crecimiento 

y el Desarrollo turísti cos, los Centros, Áreas, espacios turísticos dive rsos, así como la 

identificación de valores cultu ra les, naturales -y combinados-, de territorios de disti ntas 

esca las, y sus potencialidades para el turismo, la jerarquización y puesta en valor de 

atractivos y recursos turísticos. 
Es esta una asignatura compleja, que aborda un tema complejo, pero vital, para el 

desarrollo del turismo: un hecho, un fenómeno, un proceso, característico de los siglos XX y 

XX I, que adecuadamente conocido, gestionado, planificado, ejecutado, monitoreado, es 

capaz de reconvertir loca lizaciones, áreas y regiones, a través de los principios del Desarrollo 

Local y Endógeno, la Integración y la Sustentabilidad; reconvertirlas en vórtices ya no solo 

de crecimiento, sino de desarrollo para las comunidades, en sus distintos aspectos esenciales: 

económico, socio-cu ltural y ambiental. 
Esta materia, ubicada ya en la etapa de formación superior del plan de estudios de la 

Licenciatura en Turismo, recurre a los saberes aportados por va ri as otras disciplinas que los 

estudiantes han abordado en espacios curriculares de años anteriores, dándoles en su 

fo rmación un importante valor agregado, en función de nuevos saberes y de la ap licación 

sistémica de todos ellos a la realidad turística, económica, social, ambiental, en la que 

viv imos, en el sent ido globa l y en el sentido regional y local. En efecto, algunas mate rias 

conforman un entramado de aportes esenciales, como Introducción al Turismo, Ambiente y 

Territorio, Psicología y Sociología, Antropología Cultural , Comunicación, Marketing y 

Formu lación de Proyectos Turísticos: y sienta bases para los refuerzos que harán mater ias 

como Gest ión Pa rt ic ipativa, Epistemología y Metodo logía de la Investigación, Turismo 
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RESOLUCIÓN Nº 1.. .6 ... 8 .. .l.1.2 .. 2:n-

RESISTENCIA, 2 1 JUN 2022 
Sustent able, Admini strac ión de O . • , .· ., . . . . , _ ¡> I' · . d 

1
• . rg<1 ni z,ic iones I uri st1 cas Plan 11icac1on Estadístic a 0 llicas e f un smo Desa rro llo T · t" ¡ 1 E , . ' ' ' , ·l ·I 4 _ · : ·' uns ico Joca • · s mas, in augura , j unto a otras di sc ipli nas e e to A no una fase de · t d . ... · . . . . , , . 111 ro ucc1on a un ni vel superior de 111dagación re fl ex ión pensa 1111cnto criti co planificac · · · t d· · d · · ' · . 'li . • ' 10 11 , .o <1s acc iones e ft 111da1nento para la fu tura invest igación c 1cnt1 1ca que aplica rán en la Tes ina de Grado. 

Promociún Y Desarrollo de Áreas y Centros Turísticos es una as ignatu ra ubicada 
en e l I e r. C uatrimestre de l 4to. Año de la carrera . En esta pos ición permite a l alumno abordar casos reales t ' · · , . . como, eon cos con un importante bagaje de conocimientos y prácticas 
,1 <lqumdas , que se validaran con los estudios teóricos como trabajos prácticos y oportunas 
sa lidas de campo. Esta materi a busca crear y afianzar en el futu ro profes iona l la idea c lara de 
que a l desarro llo . genera l, Y, turí sti co, en particular, se puede as istir efi cazmente desde el 
desarro llo de l turi smo y sus múltiples fo rmas de prácticas , con un princ ipio de integrac ión 
entre _lo loca l Y lo global , entre los di stintos nive les del Estado y entre los diferentes actores 
q ue viven y actúan en una comunidad y territo rio . 

OB.J ETIVOS 

GEN ERALES: Que e l/ la a lumno/a logre: 

1. ~·o mpre,~der de finic iones de promoc ión, fomento, desarrollo en re lación a los centros y areas tun st1 cas . 

2. Adquirir herramientas técnicas aplicadas para la creac ión, preservac ión, promoción y 
puesta en valor de los recursos y atracti vos turísti cos locales, así como la elaborac ión y 
j erarquizac ión de espacios destinados al turi smo. 

3. Ide ntifica r las intervenc iones e inversiones a escala territori al municipal y comarca l. 

4. Ana lizar la re lac ión existente entre la fo rmac ión de l capital humano en turismo y 
oportunidades de empleo a partir del turi smo. 

ESPECÍFICOS: Que el/ la alumno/a logre: 

1) A. Comprender los conceptos de pro moción, as istenc ia técnica, facilitac ión, fo mento, 
ma rketing de destinos y otros vinculados al conocimiento de un territorio en vistas a su 
puesta en valor. 

1) B. Ana lizar los a lcances de l crec imiento y del desarrollo, comprendiendo similitudes, 
dife renc ias, ventaj as y desventaj as, así como su neces idad en fun ción de la oportunidad 
pa ra el desarro llo turísti co sustentable y sostenible . 

1) C. Ana lizar e l espac io turísti co en di fe rentes escalas, su pos ible di visión para el 
pla neami ento turísti co, haciendo hincapié en los centros, corredores y áreas turísti cos . 

2) A. Conocer algunos procedimientos para la realización de Inventarios y Relevarnientos 
tu rís ti cos . 

2) B. Conocer la importancia de la re lac ión "atractivos/recursos-conc iencia/ identidad 
turísti ca" . 

2) C. Adquir ir herramientas aplicadas para la creación, preservac ión, promoción y puesta 
en val or de los recursos y atracti vos turísticos loca les, así como la elaborac ión y 
jerarquizac ión de espacios destinados al turi smo . 

3) A. Conocer los dife rentes actores sociales que partic ipan en un territo rio, los nive les 
es tata les y las re lac iones que pueden darse en vistas al desarro llo loca l o endógeno_- . 

3) B. Iden tificar las intervenciones e inversiones que pueden llevarse a cabo en distintas 
escalas terri to ri a les , desde lo loca l/munici pal hasta lo comarcal y micro regiona l. 

3) C. Pasos c laves de un Proyecto de intervención turí sti ca sustenta ble. 
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'1¡ A. /\ 11 :,111111 1,,,. drler,;1111.:, prc11~~1,,n1:, 11uí111la 1 :• afiru:, puohca1 ¡;• ·,ad2.s d,ad::-T'l1 1-a,. 

11;q11 c11d;, •1 11 r,;q11•; r1l1k, \<:µ,ún ti 11:rr1V1T1•1 '{ 'Jt Y: ~,füd •e 

'1 / 11 , 1 " ""f..1.:1 I;, d1v,;rwfad ~lltJ;,I , lendenu H de fr,ITTli!L l',n de rec~r", human< , ~n el 

v11 ,,1,, i1111h11 ,, del '""""'' fm.,:;,nd,, I;;.·, in=ltt,nt\ l.abo~ ks. en fun, 1on de la, 

1,p111111111d;,dc•, ,J,; c1r1rle•, 

1 '( !N'I t .N 11)< 1!-. 

1 lnl,la,1 1. l>dlnlcí,,nc~ dt Lfrmin•~ y eiinctpl.ln htrramental e,,¡. Definie1cm de CenlI s , 

Arca •, ·11,rí111i1.;, •, l1cfi1111.if,n de l'r•nwt<.1rín. Fomenv,. IJe,arrolk El \Jun1c1p1(l. Func 1c ne·, 

rl d M11 11 11. ipi,, en rcf;, u/,n " 1~ ;,.uivHfa cl l!JrÍSllla , su desarrollo Fomento. ordenam iento , 

pr,,1111,1. i/111 de ac1i v1d,,dc, y ;,;rv1u"; en un (cnlI~ Turímv, ·. su 1nle2Tac1ón revona l Plant~ 

e l1d r:,c•1lr111.1,m, 1urhti1. ;, . /\tr;,llf vo, turi,tiu,s Ül\ isión t.em~nal co; fines turí~icos Tipos 

de l :,p:tdfl11. hp;,Lifl ·¡ uri , lÍl<I hpá<. ic, turís:tiw cultura l. urbano. rural ~ natural 

i'l :11 ,iliu ,1. il,11 del c, r;,w, turi,llv,. LI Pa i, aje. La Promoción '.· el \ larketing de desunu L~ 

1111 pflrt:11 ,LÍ,1 de l,1 MarL'1 . Medio,. lm¡x1rtam.1a de la lnfonnación Fuentes ,memas 

cx lern:i , .. lnfflrn,au(,n de 1.alidad para la planifilación, la c-0municación ~ el marl.eung ci 

IJnídad 2. Sr,hre ti cr,nr,cimientr, y pu l:l!La tn va lor de los recursos v es pacios turís ti cos 

cr,n haNe en el deNarn,llr, lr,cal.A,pectos históricos. ge-0gráficos. climáticos. medio 

;1111 bien1,,lc,, dcmugrMíco, de lo, Ccntn,s ·¡ uri,ticos. Identidad runstica. lns emanos , 

re lev,1mie1110, luri , ti co,, di ,tinw, tc,,rías ap licadas en el mundo. Identificación de Atnbuto·s 

de sili r, , n,11.urnb y Lulturalc ,. hpaci05 estratégicos de di\ersión ~ esparcimiento . .\ reas de 

intcgrncir',11 ,ocio-cultural. Análisi, de aspectos críticos. Re, isión de atract i, os ~ recursos 

1urís1ier,~. Cr,ncicncia turisti1.a y v0<.ación tu rística. Puesta en \ 'a lor: de la subjeti \ idad a la 

objctivid,,d : un gran dc,a fio. La identidad de las w mun idades. De lo "local .. a lo --g locar·. El 

desarrr, l locnd6gcno. 

IJnída d 3. GeHtii,n del Desarrollo Su.stentable y Sostenible.Gest ión inte ligente de l 

f)esarn,llo l ,oca l a e,cala municipal. Desarrollo Crbano Sustentable~ Sostenible. Desarrollo 

·1 urbtico Sustentable y Sostenible. Factores claves.Definic ión de Crecimiento so.: io-­

ec()l1r1m ico v,. Desarrollo. Comunidad, medio ambiente, turismo y desarrollo.Fuentes de 

financia miento y oportunidad de inversiones. Análisis de casos locales. Aspectos operati\ os 

de la cjccucir',n de proyectos turísticos. Gestión de impactos del turismo. Pres ión sobre los 

destino,. Ci uía de indicadore~. Capacidad de carga y turística. \'i,eles de protecc ión. 's i, eles 

del htado. /\lianza , horizontale,, verticales~ oblicuas o cruzadas para el desarrollo local. 

/\lian,.a~ intra e intersectoriale, público-públicas, público-pri,adas. Los actores sociales. La 

part.i ei pación interscctoria l. 

Unidad 4. Sohre la formación actual de recursos humanos ruristicos.Análisis de las 

diferentes prestaciones turísti cas y afines públicas, privadas, académicas. requeridas o que 

pueden requerirse en funci ón del territorio ) del momento actual ~ futuro del mismo. 

Conocimiento de la di versidad actual y las tendencias de fonnación de recursos humanos que 

se requieren en el vas to ámbito del turismo buscando las inserciones laborales. en funci ón de 

las oportunidades de em pleo. Oficios, capacitaciones, profesiones. especializaciones. 

MF:TODOLOGIA DE ENSEÑANZA 

J .a as igna tura PROMOCIÓN Y DESARROLLO DE ÁREAS Y CENTROS 

TUtdSTICOSprevé una modalidad de dictado teórica ~ práctica. para lo cual el espacio 

husca in stanc ias de rdlexión, análisis, exposición ) estudio de la imponancia. utilidad. 

alcances y necesidad de encarar el conoc imiento del territorio. la comunidad local. sus 

ac tores ,ocialcs, los atributos cu lturales y naturales, sus recursos acruales ~ potenciales. el 

conoc i111icnto de la fue rza~ internas aptas para el desarrollo con un enfoque local ~ de 

integración regional , así como de la necesidad de conocer los requerim ientos de formac ión 

de capital humano acorde a los tiempos actua les y a los escenarios que se planifiquen para un 

Área o Ccnl ro Turísticos, con base en el desarrollo sustentable y sostenible.Esta es una 

r~spucsta insoslayable del mundo turístico. social, cultural. económico~ ambiental actual 
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qu,· 1khe d11r, ,· 11111,· l11s l1' 11dc11,·111 , ,k Cll'l' 11111 c11111 v d,·s111111ll11 del 1111 is111 11 Y 111 •, 

,·11111,·1,·1 lsl i.'11s de h•s 1m·1Y1 11l11s l11n1ks, n·µl t11111k<, 1111,·lt11 11i'k , ,. 1111 ,·11111c1111111l,·•1 

11\S proli.·snrc:.. 11l· :..11 111 \ll111 i\ 11 rl n:•il':.. 1•~p11,i 11 v n •, , l'llll In ll l' t't'• ,11 1111 p11rtl l' 1¡, 111 · 11'111 tl t' lc 1
•
1 

11 1111111111,, plll11 i., 1·11 11 1 s,· pn·1·,' 11 11c1lv 1d11de, ¡11 1k111·11 , de dc,11 11 11 1111 111d1 v1d1111I y µ,11¡,111 , eo 111 

L' lnh,,rn,·i,'111 ,·s,'l'iln )'/11 ,·~p11si,·i1\11 t1111I. /\ dl'll11b , ' " i111plc111c111111 /111 c< l1 11lq; 111 , c1111111 dl' h111 c, , 

11111\lisis d,· ,·11s11s ,, i111·,·s1iµ11,·i11m·, ,. 1111111µ11,·11'111 c11 i'11,·111c, hlhl lt1µri\l k 11, <t1hrc lc111 11, de 

,·s111di11 . 1'11111hit111 sc· h11s,·111ó l'l'11li1111 11,·1l vldllllcs de 1ew1111ci111 lc11l11 , i111 c11 v111111d 11 Y 

1l'll'111111il'll111 d,· si1i,,s , 111111,·1il't1S y/111c,·111 st1s, 1111·dl11111c 111 s11lid1111I c111111111 de In< 1111111111 11 < L' 11 

su lit , lk uplll..·nri,'l 11 ll·1\rin,~pnktfl'II , 

1·11 111hi,111 1·11 lns i11st1111,·i11s d,· duses pn\c1ic11s , s,· prevé 111 re11li111cii'111 de 11 11li111os, en 

,·I 1111111 , ,·11 l'I l11 1g11r ,, 111nli11111,· 111 vi si111 11 ,,rµ1111i s111t1s ,. i11s1i111ci1111es, q11 e p11111111 cv1111 111 

1•11r1i ,i p11,·ii'111 dl' h1s 11111111111,s , i111livid1111I y µ1 11p11 h11e111 c, 11 1111 vés del i111ere11111hi11 de 1de11, , 

:11rnli sis dl' lllllll'l'inl prt1l'islll )' ,k prlle11rnci1'111 pr11 pi11, i11l:e111iv1111do el pe11s11111ic11lo rc ll c.~iv11 

, ,·n1i,,1) , dl' <'<•<TL'Spll11d,·r, In pnid11c,i1\11 de 11111lcrinl , siµ 11ie11do ln s w 11sig1111 s rn11nli1111da, 

1k ll'lll'lll) pnkliL'II . 
l' l l'q11ip11 llncl'IIIL' pr,·se11111ri'1 lcxllls prq111rndos pnrn In 11siµ1111111rn y µ11l11s de lrnhajo 

,·,111s is1,·111L·s ,·11 ,ll11sig1111s y hihlingrn l'las h/1sic11s y w111ple111e11111ri11s de 1111 111res vari11s y de 

11111,,rín pn1pi11 . D11d11 lns p11r1ic11l11rL'S ,·11rndcrís1ie11s de es111 11sig1111111rn , se c111 ple11 ri1 11111lerial 

d,· m11,1rL'S L'lúsiws, l'll)'\\S 11¡H11·1cs y 111L1111dnl11gi11s so11 de usn ,;o11s111111c e irrccmplazahlc, 

<'LIIIHI 11111ll'l'i11I 11c11111lin1d,1 ,·11 l'u11L'i1'111 de los 11v1111ccs de In di scip li1111 y los casos de la vida 

re11I. 
SL' 1rnhnj11n\ enn herrn111iL·n111s lecnolúgicus pum prcscnlm:iún y cx po.,iciú11 dcllls 

1rnb:\j11s, lanto por parle de lns proli;s,,res co1110 de los 11hn111111s . 

Se prev~ la reuliz11ci1\n ,k T111ori11s , cnnsislc111cs c11 cncucnlrns presc lll:ialcs, c11 

hnrnrins y días u convenir pum expouer dudus, nclarnr conccplns, hacer dcvoluc1u11cs de 

1rabajns, ele .. aunque lnmbién los scguimienlos lulorialcs p11cde11 realizarse 111 cdianlc 

hcrra mien111s de los disposilivos vir11111 les. 

Tumhién se cmplcunin lus li1ci lid11dcs y hcrramicnlns que provee el /\ulu Vir1 11al de 

lu Cú1cdra (clcslinados a loros, dcba1cs , u rnmpurlir documenlos y producciones de los 

cstudi11n1cs, muterinl bihliogn\lico de upoyo, doc11111cnlos de consulla , links, guías, cnl rc 

01rns). 

En1rc lus Estrntcgins principales, dcs1ucu11: 

Expos ición orn l de los proli;sores. 

• Dcbalcs dirigidos y libres. 

Técnica del "role plr1vi11g ". 

• Simulm;iones . 

Análisis de casos. 

• Análisis de publieaciones . 

• lnterpMación de leslos. 

"Brai11stor111i11g ". 

Trabajos pnic1ícos en clase, domiciliarios y en el lerrcno. 

• Exposición individual y grupal por parle de los alumnos. 

EntrL' los Recursos Mnlcrialcs a usur, se destacan: 

Pizarrón. 

Caiión proyec1or de imágenes. 

Videos. 

Apu111es de cá1edra (impresos y digitulizudos). 

Otra Bibliografla básica y complcmcntariu. 

Medios de 1ranspor1cs autorizados para el traslado de los alumnos y profesores . 

Internet y aplicacinnes informáticas. 

Herramientas del Aula Vir111a l. 
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Los regímenes de PROMOCIÓN mloplados para csla Cii tcdra son: 

I") Promoción mediante evaluaciones parciales SIN EXAMEN FINAL 
Esta_ as1g1:a1ura pod rá aprobarse mediante eva luac iones parcia les sin examen final con una 
ca l1ficac1011 igual . o mayor a la nota 6 (se is), la que resu ltará de la aprobación de dos 
evaluac iones parcia les, con derecho a un solo examen recuperalorio, un trabajo integrador y 
el promedio de 3 (!res) trabajos prácticos. 
Para lograr este tipo de promoción, el alumno deberá tener como mínimo un 80 % de 
as istencia de las clases dadas. ' ' 

2°) Promoción mediante evaluaciones parciales CON EXAMEN FINAL 
Los alumnos que no alcancen los requisitos necesarios para la promoción mediante 
evaluaciones parciales sin examen final , podrán promocionar mediante evaluaciones 
parciales con EXA MEN FINAL, siempre que aprueben dos parciales, con una calificación 
igual o mayor a 6 (se is), con derecho a un solo examen recuperatorio y el promedio de tres 
trabajos prácti cos, y tener el 60% de asistencia a las clases dadas. 

NOTAS: La calificación final será la que resulte del promedio de todas las instancias de 
evaluación previstas. Las clases son presenciales y toda propuesta vi rtual se constituye en 
soporte de aquellas. 

3º) Promoción MEDIANTE EXAMEN FINAL 
Los alumnos que no alcancen a cumplimentar con los requisitos de las anteriores opciones de 
promoción, podrán promocionar rindiendo el EXAMEN FINAL en los turnos que prevé la 
F ADyCC, consistentes en la aprobación de 2 instancias de evaluación, una escrita y, luego, 
una oral, siendo ambas eliminatori as. 

EVALUACIÓN 

El proceso de enseñanza-aprendizaje supone una pemianente y creativa interacción entre 
docentes y alumnos/as. En este proceso dinámico, la eva luación será producto de una serie 
de acc iones que incluyen, además de las mencionadas instancias de eva luac iones parciales 
individuales y escritas, producciones individuales y grupales escritas, orales, digitales y • 
expositivas con el apoyo de soportes tecnológicos que asistan a los estudiantes en sus 
participaciones y proceso de evaluación. Estos serán trabajos prácticos a desarro llar durante 
el dictado de la materia y se incluyen, también, una actividad de salida de campo y un trabajo 
práctico integrador en la etapa final del dictado, que prevé la exposición oral y la 
presentación escrita de lo expuesto. 

Como Criterios de Evaluación, se valorará: 

• 

La apropiación de contenidos. 
La expresión oral y/o escrita acorde al nivel académico de cursado. 
Un uso mínimo de lenguaje técnico. 
Un pensamiento asociativo y críti co. 
El uso de herramientas disponibles, además de la exposición oral y escrita, como 
búsqueda bibliográfica, Aula Virtual, presentaciones en formato Power Point y 
similares. 
Participación e interés . 
Disposición y responsabilidad. 

TUTORÍAS: Está prevista la realización de Tutorías, los días Viernes de 17,30 a 19 hs., o 
en días y horarios a convenir. 

ES COPIA 
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